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Essen und schlafen
zum Schleuderpreis

Tourismus Bei Freedreams kosten drei Hotel-Ubernachtungen
75 Franken. Bald gibt es auch Restaurant-Meniis zum halben Preis.
Die Gastbetriebe fiillen so ihre Leerplitze.

ROBERT WILDI

Die Schweiz ist eine Tiefpreisinsel.
Wo sonst gibt es eine Nacht im
Viersternhotel fiir 12.50 Fr.? Von
diesem Personentarif profitieren
zum Beispiel Paare, die mit Free-
dreams fiir 75 Fr. drei Néchte in ei-
nem von 300 Schweizer oder mehr
als 2000 europdischen Mittelklas-
sebetrieben verbringen.

Das Konzept ist simpel: Free-
dreams verkauft den Kunden
Schecks tiber 75 Fr., die in den an-
geschlossenen Hotels eingelost
werden konnen. Das Geld fliesst
vollumfinglich an den Vermittler.
Der Hotelier verdient mit, indem
- er bei den Gisten die obligatorische
- Halbpension direkt einkassiert.
| Priihstiick und Abendessen kosten
je nach Betrieb durchschnittlich 60
' bis 90 Fr. So fiillen die Hotels mit
. Hilfe der Billigtouristen in der Zwi-
schensaison ihre Betten. Nicht sel-
ten zeigen sich die Gédste vor Ort
spendabel und bessern das Ein-
kommen der Gastbetriebe mit di-
versen Ausgaben zusitzlich auf.

«Es profitieren alle», sagt Lorenz
Kundert, der mit seiner DuetHotel
AG in Baar seit 1998 das holldndi-
sche Freedreams-Konzept als Fran-
- chisenehmer in der Schweiz ko-
piert. In den letzten zwei Jahren

Freedreams-Chef Lorenz Kundert
verscherbelt erfolgreich Hotelbetten.

wurde die Zahl der Kunden von
100000 auf knapp 200000 verdop-
pelt. Die Hilfte davon sind Stamm-
giste. Tendenz steigend.

Im Produktebereich fihrt Kun-
dert, der inzwischen zehn Vollzeit-
angestellte beschiftigt, ebenfalls ei-
nen ehrgeizigen Expansionskurs.
Um Studenten aus Osteuropa adé-
quate Unterkiinfte zu bieten, ver-
handelt er zurzeit mit Schweizer Ju-
gendherbergen. Angestrebt werden
auch neue Kooperationen mit
Wellness-Hotels, in denen sich
Freedreams-Kunden zu reduzierten
Tarifen behandeln lassen kénnen.

Im kommenden Herbst lanciert
Freedreams ausserdem einen Res-
taurant-Gutschein. Er kostet 10 Fr.
und offeriert zwei Personen in
Gastronomie-Betrieben das Essen
zum halben Preis. Bereits 100 Bei-
zen haben Freedreams ihre Teil-
nahme zugesichert.

Das Interesse am Billigkonzept
ist iiberwiltigend. Gleichwohl wird
Freedreams nicht uneingeschrankt
neue Hotels und Restaurants auf-
nehmen. «Ich will die Betriebe
nicht gegeneinander ausspielens,
begriindet Kundert.

Seine Erfolgsgeschichte stosst

“manchen sauer auf. Viele Schweizer

Hotels und Restaurants verponen
das Angebot von Freedreams und
befiirchten eine generelle Nivellie-
rung der Preise nach unten. Kun-
dert ist anderer Meinung. «Wir ge-
nerieren fiir den Schweizer Touris-
mus zusitzliches Geschift.» Aus-
serdem entscheide jeder Betrieb
selbst, an welchen Daten er Free-
dreams-Schecks akzeptiere.

Mit seiner Argumentation liegt
er ganz auf der Linie von Schweiz
Tourismus, wo man sich seit Jahren
fiir innovative Konzepte im Giins-
tigsegment stark macht. Free-
dreams darf denn auch das Fir-
menlogo von Schweiz Tourismus
fiir Werbezwecke benutzen.



