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TOURISMUS

Jetzt entdecken Hotels

die Schnappche

Bei den Freedreams-Hotels
kosten drei Ubernachtun-
gen 75 Franken. Bald gibt
es auch Restaurant-Menus
zum halben Preis. Die
Gastbetriebe fillen

so ihre Leerplatze, denn
die Kundschaft stromt

in Massen.

Die Schweiz ist eine Tiefpreisin-
sel. Wo sonst gibt es eine Nacht
im Viersternhotel fiir 12,50 Fran-
ken? Von diesem Personen-Tarif
profitieren zum Beispiel Paare,
die mit Freedreams fiir 75 Fran-
ken drei Nichte in einem von 300
Schweizer und insgesamt 2000
europdischen Mittelklassehotels
verbringen. Allein im Kanton
Bern kénnen 35 Betriebe gebucht
werden (jedoch Stadt Bern noch
nicht vertreten). Die Zahl der teil-
nehmenden Hotels nimmt lau-
fend zu.

Zuziglich Halbpension

Das Konzept ist so simpel wie er-
folgreich. Freedreams verkauft
den Kunden Schecks tiber 75
Franken, welche in den ange-
schlossenen Hotels eingeldst
werden kénnen. Das Geld fliesst
vollumfanglich an den Vermitt-
ler. Der Hotelier verdient auch
mit und kassiert bei den Gésten
die obligatorische Halbpension
direkt ein. Frithstiick und
Abendessen kosten je nach Be-
trieb durchschnittlich 6o bis go
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Die Hotels versuchen Gaste mit neuen Preiskonditionen anzulocken

Franken. Die Hotels fiillen mit
Hilfe der Billigtouristen in der
Zwischensaison ihre Betten.
Nicht selten zeigen sich die Gis-
te vor Ort spendabel und bessern
das Einkommen der Gastbetrie-
be mit diversen Ausgaben zu-
sitzlich auf.

Restaurant-Gutscheine

«Es profitieren alle», sagt Lorenz
Kundert, der mit seiner DuetHo-
tel AG in Baar seit 1998 das
hollindische Freedreams-Kon-
zept als Franchisenehmer in der
Schweiz kopiert. Seine Erfolgs-
quote ist eindriicklich. In den let-
zen zwei Jahren wurde die Zahl
der Kunden von 100000 auf na-
hezu 200000 verdoppelt. ~Die
Halfte davon sind Stammgaste.

Tendenz steigend. Kundert
macht sich nun auf, die giinsti-
gen Reiseschecks auch im Aus-
land stirker zu vermarkten. Vor
allem in Osterreich, Ungarn und
der Slowakei rithrt er mit wach-
sendem Erfolg die Werbetrom-
mel fiir Billigferien in der
Schweiz. Um Studenten aus Ost-
europa addquate Unterkiinfte zu
bieten, verhandelt er zurzeit mit
Schweizer Jugendherbergen. An-
gestrebt werden auch neue Ko-
operationen mit Wellness-Ho-
tels.

Im Herbst lanciert Freedreams
ausserdem einen Restaurant-
Gutschein. Er kostet zehn Fran-
ken und offeriert zwei Personen
in- Gastronomie-Betrieben das
Essen zum halben Preis. Bereits

njager

100 Beizen haben Freedreams ih-
re Teilnahme zugesichert, gegen
200 weitere sollen gemadss Kun-
dert ebenfalls interessiert sein.
Das Interesse am Billigkonzept
ist iiberwiltigend. Gleichwohl
wird Freedreams nicht uneinge-
schrankt neue Hotels und Res-
taurants aufnehmen. «Ich will
die Betriebe nicht gegeneinan-
der ausspielen», begriindet Kun-
dert.

Image der teuren Schweiz

Seine Erfolgsgeschichte stdsst
da und dort auch sauer auf. Viele
Schweizer Hotels und Restau-
rants verpénen das Angebot von
Freedreams und befiirchten eine
generelle Nivellierung der Preise
nach unten. Kundert ist anderer
Meinung. «Wir generieren fiir
den Schweizer Tourismus zu-
satzliches Geschift.» Ausserdem
entscheide jeder Betrieb selbst,
an welchen Daten er Freedreams-
Schecks akzeptiere. Mit seiner
Argumentation liegt er ganz auf
der Linie von Schweiz Touris-
mus, wo man sich seit Jahren fiir
innovative Konzepte im Giin-
stigsegment stark macht. Free-
dreams darf denn auch das Fir-
menlogo von Schweiz Touris-
mus fiir Werbezwecke benutzen.
Einen besseren Botschafter kann
sich die Organisation nicht vor-
stellen, um im Ausland das fest
verankerte Image der teuren
Schweiz zu revidieren.
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